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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-1. صنایع لوازم خانگی ایران در یک نگاه

ᅃتولیدکننده؛ واحد   1684 از  مند  بهره 
ᅃخانگی؛ لوازم  انواع  دستگاه  میلیون   17.5 تولید 
ᅃ:متعدد شغلی«  »فرصت های  مولد   

1402(؛	  صمت،  )وزارت  بهره برداری  پروانه های  براساس  لوازم خانگی  محصولات  تولیدکننده  نفر  هزار   173

کشور(؛	  لوازم خانگی  صنایع  )انجمن  قطعات  و  اجزا  لوازم خانگی،  محصولات  تولیدکننده  نفر  هزار   300

 	. کشور(  لوازم خانگی  صنایع  )انجمن  لوازم خانگی  صنایع  توزیع  و  تولید  به  متصل  خدمات  ارائه دهنده  و  غیرمستقیم  و  مستقیم  شغل  نفر  میلیون  یک   

ᅃ واحدها در  خالی  ظرفیت  وجود  با  مهندس  و  تکنسین  ماهر،  کارگران  نفر   13000 معادل  اشتغال  فنی«:  کز  مرا و  دانشگاهی  التحصیلان  فارغ  »جذب  برای  مناسب  بازاری   
.)1401 ایران،  آمار  )مرکز 



اطلس جامع صنایع لوازم خانگی ایران

12

1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-2. اقتصاد پنهان صنایع لوازم خانگی ایران 

ᅃ؛ دلار  میلیارد   6.5 معادل  مالی«  »گردش  دارای 
ᅃ1402(؛ صمت،  )وزارت  بهره برداری  پروانه های  ارزش  اساس  »سرمایه گذاری« معادل 37 هزار میلیارد تومان در سال 1401 بر  منابع  از  مند   بهره 
ᅃکشور؛ بازار  از  قاچاق  محصولات  درصدی   35 سهم  و  داخلی  تولیدات  درصدی   65 سهم 
ᅃ.قاچاق کالاهای  تصرف  در  بازار    %52 تا     %28 بین 

)1402 ماخــذ: وزارت صنعت، معدن و تجارت )

شکل 1-1. سهم بازار صنایع لوازم خانگی از بازار داخلی

حجم بازار تحت تسلط برندهای 
4.2 میلیارد دلار 

حجم بازار تحت تصرف قاچاق: 
  2.3 میلیارد دلار
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-2. اقتصاد پنهان صنایع لوازم خانگی ایران 

 : ز ا رتند  عبا له  مسا ین  ا صلی  ا یل  لا د  . رد ا د ر  قرا ق  چا قا ی  لا کا تصرف  ر  د ن  همچنا ر  کشو ر  د نگی  زم خا ا لو ر  زا با ز  ا م  سو یک  د  و حد  ، د جو مو رتی  نظا ت  ما ا قد ا د  جو و با 
ᅃقاچاق؛ دستگاه  در  اجرایی  عملیات  ضعف 
ᅃصنایع؛ آمار  فقدان  صنعت:   این  بر  کم  حا اطلاعاتی  شفافیت  ضعف 
ᅃ؛ تولید  میزان  و  صادرات،  واردات،  رسمی  آمار  از  اطلاع  امکان  عدم 
ᅃصنعت؛ در  فعال  واحدهای  تولیدات  آمار  مدون سازی  خصوص  در  دولت  جانب  از  حمایت  هرگونه  وجود  عدم 
ᅃ.خارجی رقبای  با  داخلی  محصولات  برحس  فناوری  و  کیفی  فاصله 

. ست ا ه  شد نگی  زم خا ا لو ی  ز قطعه سا ی  ها حد ا و یژه  و به   ، ها حد ا و ر  د لید  تو ظرفیت  ن  ند ما لی  خا به  منجر   ، ت قطعا و  جزا  ا رسمی  ت  ا رد ا و ر  کنا ر  د له  مسا ین  ا
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-3. توان ارزآوری صنایع لوازم خانگی 

یع  صنا و  ن  معد  ، ی ز گا ت  نا میعا و  شیمی  و پتر ( ر  کشو ر  د تی  را د صا ی  کلید یع  صنا با  یسه  مقا ر  د  ) تی را د صا ی  لا کا تن  هر  قیمت  برحسب  ( نگی  زم خا ا لو یع  صنا ی  ر و رز آ ا ن  ا تو
 . ست ا تر  لا با ر  بسیا  ) نی معد
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معدن و صنایع معدنی صنایع پتروشیمی و 
میعانات گازی

کل صادرات غیرنفتی کشاورزی و صنایع 
غذایی

سایر صنایع  صنایع لوازم خانگی

ماخذ: محاســبات پژوهش بر اساس داده های ســازمان توسعه تجارت

شکل 1-2. ارزش هر تن کالای صادراتی در صنایع لوازم خانگی در برابر سایر صنایع

ᅃ ارزآوری توان  همچنان  بالا،   استاندارد  با  و  کیفی  تولیدات  از  حمایت  ضعف  نتیجه  در  و  کیفیت  با  محصولات  تولیدکنندگان  شناسایی  برای  رو  پیش  چالش های  وجود  با 
است؛ نفت  بدون  اقتصاد  اهداف  راستای  در  آن  توسعه  و  است  کلیدی  صنایع  از  بالاتر  صادراتی(  کالای  تن  هر  قیمت  شاخص  )براساس  صنعت  این 

ᅃ.دارد ارزآوری  توان  غیرنفتی،  صادرات  برابر   3.3 خانگی  لوازم  صنعت 
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-4.  نسبت صادرات مستقیم به نیازمندی  تامین مواد اولیه و اموال سرمایه ای وارداتی

ᅃ صنعت دارد،  ای  سرمایه  اموال  و  اولیه  مواد  به  خود  نیاز  برابر   5.45 به  نزدیک  صادرات  حجم  شیمیایی(  و  معدنی  صنایع  بر  )مشتمل  صنعت  متوسط  که  حالی  در 
کند؛ تامین  لوازم خانگی  واحدهای  مستقیم  صادرات  محل  از  می تواند  را   خود  وارداتی  نیاز  درصد   6 تنها  لوازم خانگی 

ᅃ تحریم های فضای  در  بازاریابی  مشکلات  نتیجه  در  صادراتی  بازارهای  به  ورود  در  صنعت  این  تولیدکنندگان  پائین  انگیزه  از  گرفته  نشات  مساله  این  از  بخشی 
است؛ اقتصادی 

ᅃ.است شده  مرکزی  بانک  سوی  از  ارز  تخصیص  به  کشور  خانگی  لوازم  صنایع  بالای  وابستگی  به  منتج  امر  این 

5/45

0/06

متوسط صنعت لوازم خانگی

متوسط صنعت لوازم خانگی

ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-3. مقایسه سهم درآمدهای صادراتی از درآمد فروش در صنایع لوازم خانگی و بخش صنعتی کشور
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1- 5.  فشار هزینه دستمزد 

ᅃ .دارد قرار  درصد(   16 ( صنعت  متوسط  از  بالاتر  بسیار  نهاده ها،  ارزش  در  )دستمزد(  خدمات  جبران  هزینه های  سهم  لوازم خانگی  صنایع  در 
ᅃ .است انسانی  نیروی  عملکرد  به  بالا  اتکای  و  صنایع  این  کاربر  ماهیت  لوازم خانگی،  صنایع  در  نهاده ها  هزینه  کل  در  دستمزد  هزینه های  سهم  بودن  بالاتر  دلایل  از  یکی 

51/7%

33/5%
30/1%

24/7%
21/4% 19/2% 17/7% 17/6% 16/3% 14/8% 14/7% 14/6% 14/0% 13/8% 12/8%

9/4% 9/1% 8/8% 8/3% 8/0% 7/9% 7/9% 7/8% 6/0% 5/3% 4/1%
0/7%

0/0%

10/0%

20/0%

30/0%

40/0%

50/0%

60/0%

ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-4. مقایسه سهم هزینه های جبران خدمات از هزینه نهاده ها در صنایع لوازم خانگی و بخش صنعتی کشور

ᅃ.می دهد تشکیل  ساده  کار  نیروی  را  صنایع  این  در  شاغل  کار  نیروی  از  بزرگی  بخش  که  می شود  مشاهده  حالی  در  لوازم خانگی  صنایع  در  نهاده ها  ارزش  در  دستمزد  هزینه های  بالای  سهم 
ᅃ به را  خود  نهاده های  ارزش  درصد   14.6 و   17.7 ترتیب  به  الکتریکی  مصرفی  کالاهای  ساخت  و  خانگی  برقی  وسایل  تولید  زیرگروه  در  می شود،  ملاحظه  که  همانگونه 

است. صنعت  متوسط  درصدی   4 سهم  از  بالاتر  بسیار  که  اند  داده  اختصاص  انسانی  نیروی  )دستمزد(  خدمات  جبران 
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-6.  شدت اتکا به کارگران ساده 

ᅃ وسایل تولید  با  رابطه  در  ویژه  به  مساله  این  می دهد.  تشکیل  ساده  کار  نیروی  را  شاغلین  از  توجهی  قابل  سهم  زا،  اشتغال  صنعت  یک  عنوان  به  لوازم خانگی  صنایع  در 
است. مشهود  بیشتر  خانگی  برقی 

54/0%52/2%51/2%50/5%50/4%49/5%49/3%46/9%46/4%45/6%45/4%45/0%44/2%42/5%41/9%41/8%40/8%39/6%
36/4%36/1%35/5%34/1%33/6%33/2%

26/9%
23/4%

19/6%

0/0%

10/0%

20/0%

30/0%

40/0%

50/0%

60/0%

ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-5. مقایسه نسبی سهم نیروی انسانی ساده در صنایع لوازم خانگی با سایر صنایع

ᅃ .است صنایع  در  تولیدات  مونتاژی  ماهیت  به  مربوط  صنعت،  متوسط  با  مقایسه  در  لوازم خانگی  محصولات  تولید  در  ساده  انسانی  نیروی  سهم  بودن  بالا  دلایل  از  یکی 
ᅃ 42.5 سهم  از  بالاتر  که  است  درصد   46.9 الکترونیکی مصرفی  کالاهای  ساخت  زیرگروه  در  و  درصد   50.4 خانگی  برقی  وسایل  تولید  زیرگروه  در  ساده  کار  نیروی  سهم 

است. صنعت  متوسط  درصدی 
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1- 7.   فشار هزینه مواد اولیه و لوازم کار خارجی

ᅃ .است صنعت  متوسط  از  بالاتر  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  تولید  برای  خارجی  کار  لوازم  و  اولیه  مواد  هزینه های  سهم  لوازم خانگی  صنایع  در 
ᅃ در بالاتر  وارداتی  وابستگی  از  حکایت  خانگی  برقی  لوازم  با  مقایسه  در  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  ساخت  در  خارجی  کار  لوازم  و  اولیه  مواد  هزینه  سهم  بودن  بالاتر 

دارد.   لوازم خانگی  صنایع  از  گروه  این 

33/1%

25/8%
21/3%

17/5%
15/2%

11/4%10/6%10/2%8/6%8/1%7/3%6/8%6/5%6/4%5/6%5/6%5/5%5/2% 5/1% 4/5%4/4% 4/1% 3/4%2/8%2/5% 1/0% 0/6%
0/0%
5/0%
10/0%
15/0%
20/0%
25/0%
30/0%
35/0%

ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-6. مقایسه سهم هزینه های مواد اولیه و لوازم کار خارجی از هزینه کل مواد اولیه و لوازم کار مورد استفاده در صنایع لوازم خانگی و بخش صنعتی کشور
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-8.  شدت اتکا به نیروی انسانی ماهر 

ᅃ .می باشد صنعت  متوسط  از  کمتر  حتی  و  پائین،  بسیار  ماهر  انسانی  نیروی  نسبی  سهم  لوازم خانگی،  صنایع  در 

53/3%
49/4%

46/1% 44/8% 43/3% 42/5% 41/8% 41/1% 40/7% 39/9% 38/4% 38/3% 37/2% 36/6% 36/4% 36/2% 36/1% 35/3% 35/1% 34/0% 33/8% 33/5% 32/6% 32/6% 32/4%
30/5% 29/7%

0/0%

10/0%

20/0%

30/0%

40/0%

50/0%

60/0%

ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-7. مقایسه نسبی سهم نیروی انسانی ماهر در صنایع لوازم خانگی با سایر صنایع 

ᅃ تولیدی محصولات  تمام شده  هزینه  افزایش  آن  تبع  به  و  مذکور  صنعت  در  وری  بهره  سطح  کاهش  به  منجر  لوازم خانگی  صنایع  در  ماهر  انسانی  نیروی  سهم  بودن  پائین 
است؛ شده  صنایع  این 

ᅃ.باشد داشته  حلقه ها  این  توسعه  بر  بیشتری  تمرکز  خانگی  لوازم  صنعت  است  لازم  ماهر،  انسانی  نیروی  جذب  در  توسعه  و  تحقیق  و  طراحی  حلقه های  اهمیت  به  توجه  با 
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1- 9.   شدت اتکا به تکنسین ها

ᅃ بودن پائین  همچنان  است،  بالاتر  صنعت  متوسط  از  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  تولیدکننده  لوازم خانگی  صنایع  در  تکنسین  انسانی  نیروی  به  اتکا  گرچه  ا
رقابت پذیری  توان  کاهش  و  تمام شده  هزینه  افزایش  به  منجر  ماهر،  کار  نیروی  پائین  سهم  کنار  در  لوازم خانگی  صنایع  در  انسانی  نیروی  گروه  این  نسبی  سهم 

است.  شده  صنعت  این  تولیدکنندگان 

19/0% 18/4%

15/4%
13/4% 13/3% 12/9% 12/4% 12/1% 12/0% 11/6% 11/6% 10/8% 10/5%

9/6% 9/2% 9/0% 8/9% 8/2% 8/0% 7/4% 7/4% 7/0% 6/5% 5/9% 5/9% 5/6%
3/8%

0/0%
2/0%
4/0%
6/0%
8/0%
10/0%
12/0%
14/0%
16/0%
18/0%
20/0%

ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-8. مقایسه نسبی سهم تکنسین ها در صنایع لوازم خانگی با سایر صنایع 
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-10.  شدت اتکا به مهندسین

ᅃ .می باشد تکنسین ها  جایگاه  با  مشابه  نسبتا  لوازم خانگی  صنایع  در  شرایط  مهندسین،  ظرفیت  از  مندی  بهره  با  رابطه  در 

19/7%19/7%
18/3%

17/2%16/5%

12/3%12/1%11/4%11/3%11/2%11/1%10/1%10/0% 9/6% 9/1% 9/0% 8/8% 8/7%
7/3% 7/0% 7/0% 6/9% 6/6%

5/3%
4/3% 3/6% 2/7%

0/0%

5/0%

10/0%

15/0%

20/0%

25/0%

ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-9. مقایسه نسبی سهم نیروی انسانی ماهر در صنایع لوازم خانگی با سایر صنایع 

ᅃ .است کمتر  نیز  صنعت  متوسط  از  حتی  بلکه  است،  پائین تر  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  تولیدات  از  تنها  نه  خانگی  برقی  وسایل  بخش  در  مهندسین  و  تکنسین ها  جایگاه 
ᅃ حلقه های بر  زیرگروه  این  پایین  تمرکز  همچنین  و  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  با  مقایسه  در  خانگی  برقی  وسایل  تولیدات  فناوری  سطح  از  متاثر  مساله  این  از  بخشی 

است. توسعه  و  تحقیق  و  طراحی  نظیر  آفرین  ارزش 
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1- 11.   ازدحام نیروهای غیرتولیدی

ᅃ ،الکترونیکی مصرفی  تولیدکننده  صنایع  در  شاغل  نیروهای  از  درصد   23.5 میزان،   بالاترین  در  ندارد.  قرار  بالایی  سطح  در  غیرتولیدی  نیروهای  لوازم خانگی  صنایع  در 
هستند.  غیرتولیدی 

44/0%
41/3%

34/6%
29/4% 29/0% 26/8% 26/8%

24/3% 23/5% 23/1% 22/2% 22/2% 22/0% 21/7% 21/4% 21/1% 20/6% 20/5% 20/2% 19/7% 19/4% 19/3% 19/3% 18/4% 16/3% 16/3% 14/5%
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45/0%
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-10. مقایسه نسبی سهم نیروی کار غیرتولیدی در مجموع شاغلین صنایع لوازم خانگی و سایر صنایع 

ᅃ ه زنجیر ی  رتقا ا و  لید  تو به  متصل  ت  ما خد یت  تقو به  منجر  نظر  رد  مو صنعت  ر  د د  فرا ا ز  ا سته  د ین  ا ر  حضو که  د  می شو گرفته  نظر  ر  د ب  مطلو یطی  شرا ر  د له  مسا ین  ا
؛ د شو ر  مذکو یع  صنا ر  د رزش  ا

ᅃ سهم می تواند  فروش  از  پس  خدمات  و  توزیع  فروش،  برندینیگ،  توسعه،  و  تحقیق  طراحی،  نظیر  تولید  به  متصل  حلقه های  بر  خانگی  لوازم  صنایع  سرمایه گذاری 
دهد. افزایش  صنعت  این  در  را  غیرتولیدی  نیروهای 
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-12.  شدت اتکا به بازار صادراتی 

ᅃ فروش درآمد  از  درصد   1 از  کمتر  لوازم خانگی  صنعت  تولیدکنندگان  است،  داده  اختصاص  خود  به  را  فروش  از  صادرات  درصدی   14.5 سهم  صنعت،  متوسط  که  حالی  در 
می کنند.  کسب  صادراتی  بازارهای  در  را  خود 

ᅃ .است برخوردار  ارزآوری  برای  بالایی  بالقوه  توان  از  لوازم خانگی،  صنعت  که  است  داده  رخ  حالی  در  مساله  این 
ᅃ.است بازار  این  از  ناشی  شوک های  و  تحولات  از  آن  بالای  پذیری  تاثیر  و  داخلی  بازار  به  خانگی  لوازم  صنعت  بالای  وابستگی  عملکرد،  این  نتیجه 
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-11. مقایسه سهم درآمدهای صادراتی از درآمد فروش در صنایع لوازم خانگی و بخش صنعتی کشور  )واحد: درصد(
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1- 13.   هزینه کرد بابت توسعه زنجیره ارزش 

ᅃ .است صنعت  متوسط  از  بالاتر  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  تولید  برای  خارجی  کار  لوازم  و  اولیه  مواد  هزینه های  سهم  لوازم خانگی  صنایع  در 
ᅃ و بالاتر  وارداتی  وابستگی  از  حکایت  خانگی  برقی  لوازم  با  مقایسه  در  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  ساخت  در  خارجی  کار  لوازم  و  اولیه  مواد  هزینه  سهم  بودن  بالاتر 

دارد.   لوازم خانگی  صنایع  از  گروه  این  در  پایین تر  داخل  ساخت  عمق 
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-12. مقایسه سهم پرداختی های غیرصنعتی )مولد زنجیره ارزش( از ارزش نهاده ها در صنایع لوازم خانگی و بخش صنعتی کشور
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-14.  سهم هزینه کرد بابت حق العمل فروش از مجموع پرداخت های غیرصنعتی 

ᅃ  .است صنعت  متوسط  از  پایین تر  غیرصنعتی،  پرداخت های  مجموع  از  فروش  حق العمل  بابت  پرداختی  هزینه های  سهم  لوازم خانگی  صنایع  در 
ᅃ به زیرگروه  این  غیرصنعتی  پرداخت های  از  درصد   1.3 تنها  که  نحوی  به  است؛  مشهود  بسیار  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  تولید  با  رابطه  در  ویژه  به  مساله  این 

دارد.  اختصاص  فروش  حق العمل 

ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-13. مقایسه سهم هزینه کرد بابت حق العمل فروش از مجموع پرداخت های غیرصنعتی در صنایع لوازم خانگی و بخش صنعتی کشور
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1- 15.   سهم هزینه کرد بابت اجاره ساختمان از مجموع پرداخت های غیرصنعتی 

ᅃ .است غیرصنعتی  پرداخت های  هزینه  درصد   5 از  کمتر  ساختمان  اجاره  هزینه   سهم  لوازم خانگی  صنایع  در 
ᅃ ،می کنند فعالیت  کوچک  مقیاس  در  که  خانگی  برقی  وسایل  تولید  در  اما  است،  بیشتر  صنعت  متوسط  از  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  ساخت  بخش  در  مذکور  رقم 

است.  پائین تر  بسیار  هزینه  این  سطح 
ᅃ برقی وسایل  تولید  زیرگروه  با  مقایسه  در  زیرگروه  این  که  می دهد  نشان  الکتریکی  مصرفی  کالاهای  زیرگروه  در  صنعتی  پرداخت های  از  بهاء  اجاره  سهم  بودن  بالا 

است. برخوردار  تولیدی  فضای  و  ساختمان  بر  تری  پایین  تملک  از  خانگی، 

26/5%

20/0%
18/1%17/2%
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10/0%
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20/0%

25/0%

30/0%

ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-14. مقایسه سهم هزینه کرد بابت اجاره ساختمان از مجموع پرداخت های غیرصنعتی در صنایع لوازم خانگی و بخش صنعتی کشور
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-16.  سهم هزینه کرد بابت اجاره ماشین آلات از مجموع پرداخت های غیرصنعتی 

ᅃ در تولید  خطوط  بودن  تملیکی  نتیجه  در  مساله  این  است.  پائین  بسیار  غیرصنعتی  پرداخت های  مجموع  از  لات  ماشین آ اجاره  هزینه  سهم  لوازم خانگی  صنایع  در 
است. داده  رخ  صنایع  این 

8/4%

7/5%
6/7%

6/1%

3/5%
3/2% 3/1% 2/9%
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

لات از مجموع پرداخت های غیرصنعتی در صنایع لوازم خانگی و بخش صنعتی کشور شکل 1-15. مقایسه سهم هزینه کرد  بابت اجاره ماشین آ
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1- 17.   سهم هزینه کرد بابت ارتباطات و مخابرات از مجموع پرداخت های غیرصنعتی 

ᅃ   .دارد قرار  درصد   1 از  کمتر  و  صنعت  متوسط  محدوده  در  غیرصنعتی  پرداخت های  مجموع  از  مخابرات  و  ارتباطات  بابت  هزینه کرد  سهم  لوازم خانگی  صنایع  در 

4/0%

2/7% 2/5% 2/4%
2/1% 2/1% 2/0%

1/7% 1/7%
1/5% 1/3% 1/2%
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-16. سهم هزینه کرد بابت ارتباطات و مخابرات از مجموع پرداخت های غیرصنعتی

ᅃ بابت هزینه کرد  سهم  بیشترین  مشتریان،  با  ارتباط  مقوله  اهمیت  واسطه  به  مبلمان  و  تجهیزات  و  لات  ماشین آ نصب  و  تعمیر  صنعت  دو  کشور،  صنایع  میان  در 
اند. داده  اختصاص  خود  به  را  مخابرات  و  ارتباطات 
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-18.  سهم هزینه کرد بابت حمل ونقل از مجموع پرداخت های غیرصنعتی 

ᅃ   .دارد قرار  کشور  صنعتی  بخش  در  مشابه  شاخص  از  پائین تر  بسیار  غیرصنعتی  پرداخت های  مجموع  از  حمل ونقل  بابت  هزینه کرد  سهم  لوازم خانگی  صنایع  در 

50/7%

40/5%
36/7%

34/1%33/2%32/5%30/4%
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-17. سهم هزینه کرد بابت حمل ونقل از مجموع پرداخت های غیرصنعتی

ᅃ 2.5 الکترونیکی مصرفی  کالاهای  زیرگروه  در  و  درصد   10.7 خانگی  برقی  تولیدوسایل  در  غیرصنعتی  پرداخت های  مجموع  از  نقل  و  حمل  بابت  کرد  هزینه  سهم 
است. درصد 
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1- 19.   سهم هزینه کرد بابت حق بیمه پرداختی از مجموع پرداخت های غیرصنعتی 

ᅃ  .است پائین تر  بسیار  صنعت  متوسط  با  مقایسه  در  بیمه  حق  زمینه  در  لوازم خانگی  صنایع  هزینه کرد 

28/0%

9/0% 8/6%
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-18. سهم هزینه کرد بابت حق بیمه پرداختی از مجموع پرداخت های غیرصنعتی

ᅃ بودن پایین  کارکنان،  اجتماعی  تامین  بیمه  حق  بالای  سهم  نتیجه  در  و  خانگی  لوازم  صنعت  در  نهادها  ارزش  از  )دستمزد(  خدمات  جبران  هزینه  بالای  سهم  به  توجه  با 
دارد. ناچیزی  بسیار  سهم  صنعت،  این  در  بیمه  برای  کرد  هزینه  حوزه های  سایر  که  می دهد  نشان  بیمه  در  کرد  هزینه 
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-20.  سهم هزینه کرد بابت خدمات حسابرسی از مجموع پرداخت های غیرصنعتی

ᅃ متوسط از  پائین تر  بسیار  لوازم خانگی  صنایع  در  غیرصنعتی  پرداخت های  مجموع  از  حسابرسی  خدمات  بابت  هزینه کرد  سهم  پرداختی«،  بیمه  »حق  شاخص  مانند  به 
است.    صنعت 
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران
شکل 1-19. سهم هزینه کرد بابت خدمات حسابرسی از مجموع پرداخت های غیرصنعتی

ᅃ خانگی برقی  وسایل  تولید  در  و  2.1درصد  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  زیرگروه  در  غیرصنعتی  پرداخت های  مجموع  از  حسابرسی  خدمات  بابت  کرد  هزینه  سهم 
است.  درصد   1.5
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1- 21.   سهم هزینه کرد بابت خدمات آموزشی از مجموع پرداخت های غیرصنعتی 

ᅃ نیروی پائین  سهم  به  عنایت  با  است.  اهمیت تر  کم  بسیار  کشور  صنعتی  متوسط  نسبت  به  لوازم خانگی  صنایع  در  انسانی،  نیروی  توانمندسازی  و  آموزش  موضوع 
بالاست.  بسیار  صنعت،  این  در  آموزشی  خدمات  از  مندی  بهره  به  نیاز  صنعت،  این  در  ماهر  کار 
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-20. سهم هزینه کرد بابت خدمات آموزشی از مجموع پرداخت های غیرصنعتی
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1-22.  سهم هزینه کرد بابت کارمزدهای پرداختی به بانک ها از مجموع پرداخت های غیرصنعتی

ᅃ .است لوازم خانگی  صنایع  زیرگروه های  به  مربوط  بانک ها  به  پرداختی  کارمزدهای  بابت  هزینه کرد  رقم  پائین ترین  صنعتی،  فعالیت های  رشته  از  انواعی  میان  از 
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-21. سهم هزینه کرد بابت کارمزدهای پرداختی به بانک ها از مجموع پرداخت های غیرصنعتی

ᅃ.دارد خانگی  لوازم  صنعت  نقدینگی  تامین  در  اندکی  سهم  صنعت،  متوسط  به  نسبت  بانکی  تسهیلات  که  گرفت  نتیجه  می توان 



اطلس جامع صنایع لوازم خانگی ایران

34

1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

1- 23.   سهم هزینه کرد بابت هزینه تحقیقات و آزمایشگاه  از مجموع پرداخت های غیرصنعتی

ᅃ در آزمایشگاه  و  تحقیقات  به  اتکا  ضریب  عمل  در  نماید،  عمل  آزمایشگاه  و  تحقیقات  بر  مبتنی  باید  ساخت محور  صنعت  یک  عنوان  به  لوازم خانگی  صنایع  گرچه  ا
می باشد.  پائین  صنایع  این 
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

شکل 1-22. سهم هزینه کرد بابت هزینه تحقیقات و آزمایشگاه از مجموع پرداخت های غیرصنعتی

ᅃ.دارد زیرگروه  این  پایین  داخل  ساخت  عمق  با  مستقیمی  رابطه  آزمایشگاه  و  تحقیقات  هزینه  در  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  ساخت  زیرگروه  درصدی   0.3 اندک  سهم 
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1. اقتصاد صنایع لوازم خانگی ایران

گهی از مجموع پرداخت های غیرصنعتی 1-24.  سهم هزینه کرد بابت هزینه تبلیغات و آ

ᅃ.می روند شمار  به  فعال  صنایع  در  گهی  آ و  تبلیغات  با  رابطه  در  عوض  در  است،  پائین  بسیار  توسعه  و  تحقیق  بابت  گرفته  صورت  پرداختی  لوازم خانگی  صنایع  در 
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ماخذ: محاســبات پژوهش حاضر با اســتناد به مرکز آمار ایران

گهی از مجموع پرداخت های غیرصنعتی شکل 1-23. سهم هزینه کرد بابت هزینه تبلیغات و آ





فصل دوم:
جایگاه صنایع لوازم خانگی 

در بخش صنعتی ایران
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 1.   سهم صنایع لوازم خانگی از تعداد بنگاه های فعال در بخش صنعتی کشور  

ᅃ .است بوده  متغیر  درصد   1.3 و   1.74 محدوده  در  کشور  صنعتی  بخش  در  فعال  بنگاه های  مجموع  از  لوازم خانگی  صنایع  سهم 
ᅃ .است داده  رخ  اقتصادی  تحریمهای  بازگشت  با  و   1398 سال  از  افت  میزان  ین  بیشتر 

1/6 1/61

1/66

1/6

1/68

1/63
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برآوردی

ــران و برآوردهای پژوهش حاضر  ماخذ: مرکز آمار ای

شکل 2-1. سهم صنایع لوازم خانگی ایران از کل بنگاه های صنعتی کشور 
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 1.   سهم صنایع لوازم خانگی از تعداد بنگاه های فعال در بخش صنعتی کشور  

ᅃ بخش در  اما  شد.  کاسته  لوازم خانگی  شرکت های  مقابل  رقابت  فشار  از  بازار،  از  خارجی  شرکت های  خروج  با  و  مذکور  دوره  طی  که  است  داده  رخ  حالی  در  سهم  کاهش  این 
گذارد.   برجای  مثبت  تاثیر  نتوانست  رقبا  خروج  که  گرفتند  قرار  فشار  تحت  حدی  به  بنگاه ها  کاری  و  کسب  هزینه های 

ᅃ محل از  عمدتا  افزایش  این  باشد،  همراه  جزئی  افزایش  با  موجود  صنعتی  بنگاه های  از  لوازم خانگی  صنایع  سهم  آینده  سال های  طی  که  می شود  پیش بینی 
این  محصولات  تمام شده  قیمت  شدیدتر  افزایش  به  منجر  آتی  سال های  طی  مقیاس  در  تولید  ضعف  سبب  به  می تواند  و  بوده  کوچک  بنگاه های  شدن  افزوده 

شود.  صنعت  
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 2.   سهم صنایع لوازم خانگی از ارزش افزوده صنعتی کشور  

ᅃ ارزش افزوده از  لوازم خانگی  صنایع  ناچیز  سهم  از  کی  حا  محور  ساخت  صنایع  همچنین  و  صنعت  کل  با  مقایسه  در  لوازم خانگی  صنایع  در  ارزش افزوده  عملکرد  تحلیل 
است.  صنعتی  بخش  در  حاصله 

ᅃاست داشته  نوسان  بررسی  مورد  ره  دو  طی  درصد   1.83 الی   1.17 محدوده  در  شکل  در  مندرج  ترتیب  به  سهم  این 
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برآوردی

ــران و برآوردهای پژوهش حاضر  ماخذ: مرکز آمار ای

شکل 2-2. سهم صنایع لوازم خانگی ایران از ارزش افزوده صنعتی کشور )واحد: درصد(
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 2.   سهم صنایع لوازم خانگی از ارزش افزوده صنعتی کشور  

ᅃ در است.  صنعت  این  در  حاصله  ستانده  ارزش  برابر  در  داده ها  هزینه  فشار  گرفتن  پیشی  صنعتی،  ارزش افزوده  از  لوازم خانگی  صنایع  سهم  بودن  پائین  دلایل  از  یکی 
هزینه ها  افزایش  به  منجر  سو  یک  از  جهانی،  قیمت های  و  ارز  قیمت  شوک های  ورود  نتیجتا  و  صنایع  این  تولیدات  از  بسیاری  در  بالا  وارداتی  وابستگی  ارتباط،  این 

است.   شده  صنایع  این  در  ارزش افزوده  کاهش  به  منجر  شتابنده،  تورم  شرایط  در  ستانده ها  قیمت  بر  دستوری  کنترل های  اعمال  دیگر  سوی  از  و  است  شده 

ᅃ این سرفصل  ذیل  لوازم خانگی  قطعه سازی های  ارزش افزوده  احتساب  عدم  به  مربوط  است،  شده  لوازم خانگی  صنایع  ارزش افزوده  کاهش  به  منجر  که  دیگر  موضوع 
است.  شده  صنعتی  فعالیت  رشته  این  عملکرد  نمایی  کوچک  به  منجر  امر  این  است.  فعالیتی  کد 

ᅃ سال های در  را  اقتصادی  ارزش افزوده  از  صنعت  این  سهم  کاهش  زمینه  شتابنده،  تورم  و  ارز  قیمت  افزایش  همچنان   ،1399 سال  در  نسبی  افزایش  وجود  با  نهایت،  در 
است.  داشته  همراه  به   1400 دهه  نخستین 
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 3.   توان خلق ارزش افزوده: نسبت ارزش افزوده به ارزش ستانده

ᅃ 1400 سال  در  که  طوری  به  داشته؛  صعودی  روند  صنعت  متوسط  با  مقایسه  در  لوازم خانگی  صنعت  ارزش  خلق  توان  ها(  تحریم  جدید  )دوره   1397 از  پس  سال های  طی 
است. بوده   %29 صنعت  متوسط  برای  و   %39 لوازم خانگی  صنعت  برای  رقم  این 
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برآوردی

ــران و برآوردهای پژوهش حاضر  ماخذ: مرکز آمار ای

شکل 2-3. روند تغییرات ضریب خلق ارزش افزوده در صنایع لوازم خانگی در مقایسه با کل صنعت

صنعت لوازم خانگیمتوسط صنعت
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 3.   توان خلق ارزش افزوده: نسبت ارزش افزوده به ارزش ستانده

ᅃ این می رودعدد  انتظار  موجود،  وضع  تداوم  صورت  در  است،  کشور  صنعت  بخش  متوسط  از  بالاتر  لوازم خانگی  صنایع  در  ارزش افزوده  خلق  ضریب  که  وجودی  با 
باشد. کاهشی  صنایع  از  گروه  این  برای  شاخص 

ᅃ از صنایع،  سایر  با  مقایسه  در  صنعت  متوسط  با  صنعت  این  که  می دهد  نشان  صنعت  متوسط  با  مقایسه  در  خانگی  لوازم  صنعت  افزوده  ارزش  خلق  توان  بودن  بالا 
است. بوده  برخوردار  افزوده  ارزش  ایجاد  برای  تری  مناسب  شرایط 
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 4.   سهم صنایع لوازم خانگی از تعداد شاغلین صنعتی کشور  

ᅃ .است بوده  متغیر  درصد    0.92 و   1.23 محدوده  در  کشور  صنعتی  بخش  در  اشتغال  مجموع  از  لوازم خانگی  صنایع  سهم 
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 برآوردی

ــران و برآوردهای پژوهش حاضر  ماخذ: مرکز آمار ای

شکل 2-4. سهم صنایع لوازم خانگی ایران از کل اشتغال مستقیم صنعتی در کشور 

ᅃ.است  1381 سال  در  آن  اشتغال  حدود  در  حاضر  حال  در  صنعت،  این  اشتغال  سهم  فراوان  نشیب های  و  فراز  وجود  با 
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 4.   سهم صنایع لوازم خانگی از تعداد شاغلین صنعتی کشور  

ᅃ برآوردهای طبق  است.  داده  رخ  برقی  لوازم خانگی  ساخت  صنایع  شاغلین  تعداد  کاهش  نتیجه  در  نود  دهه  پایانی  سال های  در  یژه  و  به  کاهش  این  از  عمدهای  بخش 
است.  صنعتی  اشتغال  از  لوازم خانگی  صنایع  سهم  در  شده  مشاهده  کاهشی  روند  استمرار  از  کی  حا  نیز   1401 -1404 سال های  در  گرفته  صورت 

ᅃ.دارد قرار  تناظر  در  لوازم خانگی(  صنایع  در  بنگاهی  مقیاس  متوسط  کاهش  بر  )مبنی  قبل  بخش  از  حاصل  نتیجه  با  پیش بینی  این 
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 5.  سهم صنایع لوازم خانگی از هزینه مواد اولیه، لوازم و ابزار کار مورد استفاده در بخش صنعتی

ᅃ .شود گرفته  نظر  در  نیز  غیروارداتی  نهاده های  که  است  زمانی  از  بالاتر  مراتب  به  صنعت  کل  در  وارداتی  کار  ابزار  و  لوازم  اولیه،  مواد  هزینه  از  لوازم خانگی  صنایع  سهم 
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برآوردی

ــران و برآوردهای پژوهش حاضر  ماخذ: مرکز آمار ای

شکل 2-5. سهم صنایع لوازم خانگی ایران از هزینه مواد اولیه، لوازم و ابزار کار مورد استفاده در بخش صنعتی
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 5.  سهم صنایع لوازم خانگی از هزینه مواد اولیه، لوازم و ابزار کار مورد استفاده در بخش صنعتی

ᅃ افزایش و  سازی  داخلی  زمینه  در  گرفته  صورت  موفقیت های  تناسب  به  است  بدیهی  است.  جهانی  بازارهای  در  قیمت  تغییرات  تأثیر  تحت  زیادی  میزان  به  صنعت  این 
شد. خواهد  کاسته  آن  پذیری  آسیب  از  زیادی  حد  تا  محصولات،  داخلی  ساخت  عمق 

ᅃ بخش در  مصروفه  نهاده های  کل  از  لوازم خانگی  صنایع  در  مصروفه  نهاده های  هزینه  سهم  آتی  سال های  طی  که  می شود  پیش بینی  موجود  وضعیت  تداوم  صورت  در 
قبل  قسمت  در  که  بود  خواهد  صنعت  این  در  ارزش افزوده  خلق  توان  کاهش  امر  این  نتیجه  باشد.  صنعتی  بخش  ستانده  ارزش  از  آن  ستانده  ارزش  از  بیشتر  صنعت، 

شد.   پرداخته  بدان 
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 6.   روند صادرات مستقیم در صنایع لوازم خانگی در ایران

ᅃ عملکرد ارقام  با  مقایسه  در  رقم  این  است.  رسیده   1402 سال  در  دلار  میلیون   157.9 به  و  نموده  طی  مدت  این  در  را  یکنواختی  رشد  صنعت  این  مستقیم  صادرات  میزان 
است.  بوده  همراه  برابری  سه  افزایش  با  گذشته،  دهه  یک 
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ایران  آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 2-6. سهم صنایع لوازم خانگی ایران از صادرات مستقیم بخش صنعتی

ᅃ.است تصویری  و  صوتی  لوازم  و  گازسوز  لوازم  برقی،  خانگی  لوازم  به  متعلق  صرفا  مستقیم  صادرات  آمار  که  است  ذکر  به  لازم 
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2- 6.   روند صادرات مستقیم در صنایع لوازم خانگی در ایران

ᅃ .است لوازم خانگی  صنایع  کل  صادرات  از  مستقیم  صادرات  درصدی   37 سهم  از  کی  حا آمارها  کل،  صادرات  از  سهم  لحاظ  به 

ᅃ شرکت های طریق  از  مابقی  و  شرکت ها  مستقیم  صادرات  طریق  از  آن  دلار  میلیون   157.9 تنها  و  است  بوده  دلار  میلیون   422.7 معادل  کل  صادرات   1402 سال در 
است. شده  صادر  بازرگانی 

ᅃ ریزی برنامه  فرآیند  در  صادراتی  گرایش  افزایش  از  عبارت  مستقیم(،  )صادرات  تولیدکننده  شرکت های  در  صادراتی  عملکرد  ارتقای  در  مهم  مولفه های  از  یکی 
است.  داشته  بهبود  اخیر  سال های  طی  مساله  این  است.  صادراتی  مقاصد  در  فروش  از  پس  خدمات  ارائه  زیرساخت های  توسعه  و  برندسازی  تولیدات،انجام 

است.  شده  مواجه  مشکل  با  ایرانی  برند  با  صادرات  انجام  تحریمی  فشارهای  واسطه  به  هرچند، 
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2-7. درجه اتکا به بازارهای صادراتی

ᅃ . د می شو صل  حا نظر  رد  مو صنعت  ر  د ش  فرو آمد  ر د کل  به  تی  را د صا ی  ها آمد ر د تقسیم  صل  حا ز  ا تی  را د صا ی  رها زا با به  تکا  ا رجه  د
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برآوردی

ایران  آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 2-7.  درجه اتکا به بازارهای صادراتی

صنعت لوازم خانگیمتوسط صنعت
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2-7. درجه اتکا به بازارهای صادراتی

ᅃ از لوازم خانگی  صنعت  عملکرد  صادرات،  نظر  از  رو  این  از  دارد.  صنعت  کل   %14.5 متوسط  با  معنادای  تفاوت  که  بوده   %2.5 معادل  صنعت  این  اتکای  درجه   1400 سال  در 
است. بوده  پایین تر  صنعت  متوسط 

ᅃ از بالاتری  رقم  صنعت  متوسط  فروش  از  صادرات  سهم  شده  سبب  که  است  صنعت  کل  در  خام  نیمه  و  خام  محصولات  صادرات  بالای  حجم  فاصله  این  دلایل  از  یکی 
باشد.  لوازم خانگی  صنعت  در  فروش  از  صادرات  سهم 
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2-8.  سهم صادرات مستقیم از تامین مواد اولیه و لوازم بسته بندی وارداتی

ᅃ بر تی  را د صا آمد  ر د نسبت  سبه  محا ز  ا خص  شا ین  ا  . هد می د ن  نشا صنعت  ت  را د صا ز  ا را  ی  بند بسته  زم  ا لو و  لیه  و ا د  ا مو به  تی  ا رد ا و ز  نیا مین  تا یب  ضر یر  ز شکل 
. د می شو صل  حا نظر  رد  مو صنعت  ر  د تی  ا رد ا و ی  بند بسته  زم  ا لو و  لیه  و ا د  ا مو مین  تا ینه  هز
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برآوردی

ایران  آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 2-8. سهم صادرات مستقیم از تامین مواد اولیه و لوازم بسته بندی وارداتی )درصد(
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2-8.  سهم صادرات مستقیم از تامین مواد اولیه و لوازم بسته بندی وارداتی

ᅃ محل از  را  اولیه  مواد  به  خود  وارداتی  نیاز   %28 تامین  توانایی  لوازم خانگی  صنعت  عبارتی،  به  است.  بوده   %28 برابر   1400 سال  در  لوازم خانگی  صنعت  برای  مقدار  این 
دارد.  صادراتش 

ᅃ نتیجه در   1388 سال  در  اولیه  مواد  قیمت  کاهش  بلکه  است،  نبوده  صادراتی  درآمد  شدید  افزایش  آن  دلیل  اما  است.  بوده   %  62 معادل   1388 سال  در  مذکور  رقم 
است.  بوده  جهانی  بحران  گسترش 

ᅃ.است بوده   1400 سال  در  آن  واردات  میزان  برابر   5.8 صنعت  صادرات  میزان  می دهد  نشان  که  است   %581 صنعت  بخش  برای  رقم  این 
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2-9.  توزیع مهارت نیروی کار صنعت لوازم خانگی

ᅃ ر د  %2 1 ز  ا و  شته  ا د ی  ا حظه  ملا بل  قا رشد  ند  رو صنعت  ین  ا ر  د ه  د سا ن  رگرا کا سهم   ، بررسی ره  و د طی  که  هد  می د ن  نشا نگی  زم خا ا لو صنعت  ر  کا ی  و نیر یع  ز تو یسه  مقا
 . ست ا ه  رسید  1 4 0 0 ل  سا ر  د  %3 8 به   1 3 8 1 ل  سا

1381 1382 1383 1384 1385 1386 1387 1388 1389 1390 1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400
سهم کارگران ساده 21% 26% 31% 31% 34% 28% 30% 32% 28% 30% 25% 26% 28% 34% 36% 33% 42% 40% 42% 38%

سهم کارگران ماهر بخش تولید  43% 35% 31% 32% 29% 33% 31% 28% 32% 28% 32% 29% 28% 25% 22% 23% 20% 22% 19% 25%

سهم تکنسین های بخش تولید  3% 4% 4% 6% 6% 7% 7% 7% 7% 8% 10% 10% 9% 7% 8% 7% 6% 9% 5% 8%

سهم مهندسین بخش تولید  5% 4% 5% 5% 6% 9% 8% 6% 7% 7% 9% 9% 9% 8% 8% 11% 7% 7% 6% 8%
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ایران  آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 2-9. توزیع مهارت نیروی کار صنعت لوازم خانگی
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2-9.  توزیع مهارت نیروی کار صنعت لوازم خانگی

ᅃ .است رسیده   1400 سال  در   %25 به   1381 سال  در   %43 از  کارگران  این  سهم  و  شده  کاسته  صنعت  در  ماهر  کارگران  سهم  از  ساده،  کار  نیروی  سهم  افزایش  ازای  به 

ᅃ.است صنعت  این  تولید  فرآیند  در  پیشرفته  فناوری  سهم  بودن  پایین  از  کی  حا تکنیسن،  و  ماهر  کار  نیروی  سهم  بودن  پایین 

ᅃ 1400 سال  در   %21 به   1381 سال  در   %28 از  تولیدی  غیر  شاغل  نیروهای  که  طوری  به  است  صنعت  این  در  تولیدی  غیر  انسانی  نیروی  تعداد  کاهش  دیگر  اهمیت  حایز  نکته 
است. رسیده 



اطلس جامع صنایع لوازم خانگی ایران

56

2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2-10.  اجزای هزینه های غیر تولیدی صنعت لوازم خانگی

ᅃ ین ا ه  یشگا نما و  ت  تبلیغا ینه  هز سهم  هش  کا حظه  ملا بل  قا نکته   . هد می د ن  نشا را  نگی  زم خا ا لو صنعت  ی  لید تو غیر  ی  ینه ها هز ی  جزا ا ضعیت  و یر  ز شکل 
 . ست ا فته  یا هش  کا  1 4 0 0 ل  سا ر  د  %2 1 . 3 به   1 3 8 1 ل  سا ر  د  %4 3 ز  ا که  ی  ر طو به   ، ست ا بررسی  ره  و د ل  طو ر  د صنعت 

1381 1382 1383 1384 1385 1386 1387 1388 1389 1390 1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400
حق العمل فروش 3/9% 4/4% 1/5% 3/3% 5/0% 2/9% 0/9% 6/9% 10/3% 5/1% 5/8% 0/8% 1/0% 1/5% 5/9% 2/7% 11/6% 7/1% 10% 2/3%

حمل و نقل  5% 7% 5% 8% 11% 10% 11% 13% 11% 10% 11% 9% 13% 12% 10% 9% 11% 10% 11% 6/6%

تحقیقات و آزمایشگاه 2% 2% 3% 3% 2% 3% 3% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 1% 2% 3% 1% 2% 2% 2/0%

تبلیغات و نمایشگاه  43% 46% 40% 26% 25% 27% 30% 33% 36% 35% 24% 34% 29% 25% 29% 42% 26% 28% 23% 21/3%
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ایران  آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 2-10. اجزای هزینه های غیرتولیدی در صنعت لوازم خانگی برحسب سهم انواع هزینه ها
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2.  جایگاه صنایع لوازم خانگی  در بخش صنعتی ایران

2-10.  توزیع مهارت نیروی کار صنعت لوازم خانگی

ᅃ.است گهی  آ و  تبلیغات  به  مربوط  غیرصنعتی  پرداخت های  زمینه  در  لوازم خانگی   صنایع  تمرکز  عمده 

ᅃ و تحقیقات  هزینه  سهم  دوره  این  در  آماری،  لحاظ  به  می باشد.  آزمایشگاه  و  تحقیقات  به  مربوط  لوازم خانگی  صنایع  در  غیرصنعتی  پرداخت های  از  سهم  کمترین 
می رود.  شمار  به  صنعت  این  در  ضعف  نقطه  عنوان  به  مساله  این  است.  بوده   %2 حدود  و  ثابت  نسبتا  رقم  آزمایشگاه 

ᅃ سال تا  و  است  داشته  قرار   %5 محدوده   در   ،1381 سال  در  رقم  این  دارد،  وجود  لوازم خانگی  صنایع  در  نسبی  تمرکز  فروش،  العمل  حق  همچنین  و  ونقل  حمل  زمینه،  در 
رسید.   %6.5 به  و  یافت  توجهی  قابل  کاهش  فروش،  حجم  کاهش  و  رکودی  شرایط  گسترش  با  و   1400 سال  در  هرچند،  رسید.   %11 به    1399





فصل سوم:
عملکرد زیرگروه های فعالیتی

 صنایع لوازم خانگی ایران

اطلس جامع    صنایع لوازم خانگی ایران
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3.  عملکرد زیرگروه های فعالیتی  صنایع لوازم خانگی ایران

در یک طبقه بندی کلی صنایع لوازم خانگی انرژی بر را می توان در دو گروه به صورت زیر مورد نظر قرار  داد:

صنایع لوازم خانگی انرژی بر

وسایل خانگی برقی
)کد آیسیک 4 رقمی: 2750(

شامل وسایل خانگی برقی و گازسوز

محصولات مصرفی الکترونیکی
)کد آیسیک 4 رقمی: 2640(

شامل محصولات صوتی و تصویری
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-1.  سهم زیرگروه های صنایع لوازم خانگی از تعداد بنگاه های فعال در بخش صنعتی کشور  

ᅃ ی ها لا کا ه  لیدکنند تو ی  ه ها بنگا سهم   ، نگی زم خا ا لو یع  صنا ر  د
سرعت  با  شمسی  د  هشتا هه  د طی  نیکی  و لکتر ا مصرفی 
هه  د طی  ی  د قتصا ا ت  نا سا نو یش  فزا ا با  ما  ا  . فت یا یش  فزا ا
ی  یم ها تحر زگشت  با ز  ا پس  رجی  خا ی  شرکت ها ج  خرو و  د  نو

. شد هش  کا ر  چا د ند  رو ین  ا  ، ی د قتصا ا
ᅃ تعداد از  مصرفی  الکترونیک  صنایع  سهم  کاهش  دلایل  دیگر  از 

مقیاس  در  مذکور  بنگاه های  که  است  آن  فعال  بنگاه های 
خانگی  برقی  وسایل  تولیدکنندگان  به  نسبت  گسترده تری 
بنگاه ها  از  گروه   این  سهم  کاهش  بنابراین  می کنند.  فعالیت 
کوچک  تولیدکنندگان  تعداد  بالاتر  افزایش  نتیجه  در  می تواند 
فعال  بنگاه های  رشد  کاهش  و  خانگی  برقی  وسایل  متوسط  و 
این  پاسخ  باشد.  داده  رخ  الکترونیکی(  )مصرفی  حوزه  این  در 
سایر  از  فعالیت  گروه  دو  این  از  یک  هر  سهم  ارقام  بررسی  با  سوال 

است. دریافت  قابل  عملکردی  شاخص های 

5%

95%

13%

87%

13%

87%

11%

89%

ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی

تولید وسایل برقی خانگی

ــران و برآوردهای پژوهش حاضر  ماخذ: مرکز آمار ای

شکل 3-1. سهم صنایع لوازم خانگی ایران از کل بنگاه های صنعتی کشور 
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-2.   سهم زیرگروه های صنایع لوازم خانگی از ارزش افزوده صنعتی کشور  

ᅃ نیک و لکتر ا مصرفی  ت  لا محصو ه  لیدکنند تو یع  صنا ی که  د جو و با 
را  ا د را  نگی  زم خا ا لو ی  ه ها بنگا د  ا تعد ز  ا رصد  د  1 5 ز  ا کمتر  سهمی 
رصد  د  2 5 تا  ها  حد ا و ین  ا سهم  ه  د فزو رزش ا ا ظ  به لحا  ، شند می با

 . ست ا ه  رد خو رقم  ی بر  نرژ ا نگی  زم خا ا لو ه  د فزو رزش ا ا کل 
ᅃ الکترونیک مصرفی  محصولات  بزرگتر  سهم  مهم  دلایل  از  یکی 

بودن  بزرگتر  حوزه،  این  در  فعال  واحدهای  تعداد  با  مقایسه  در 
کالاهای  تولید  آن  از  مهمتر  و  واحدها  این  در  بنگاهی  مقیاس 
تولیدکننده  واحدهای  نسبت  به  بالاتر  بسیار  ارزش افزوده  با 

است.  برقی  خانگی  وسایل 
ᅃ از الکترونیکی  مصرفی  تولیدات  سهم  کاهشی  روند  البته 

از  بخش  این  که  می دهد  نشان   1400 دهه  در  صنعتی،  ارزش افزوده 
با  مواجهه  و  بالا  وارداتی  وابستگی  سبب  به  لوازم خانگی  تولیدات 
تاثیر  تحت  شدت  به  نود،  دهه  میانه  از  توجه  قابل  ارزی  شوک های 
از  پس  بازار  از  خارجی  برندهای  خروج  اینکه  ضمن  گرفته اند.  قرار 
نیز  را  واحدها  این  در  قطعات  تامین  اقتصادی،  تحریم های  بازگشت 
ارزش افزوده  خلق  روند  بنابراین  و  کرد  مواجه  بیشتری  دشواری  با 

شد.  کمتر  لوازم خانگی  تولیدات  از  بخش  این  در 

21%

79%

25%

75%

25%

75%

23%

77%

یساخت کالاهای مصرفی الکترونیک

تولید وسایل برقی خانگی

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-2. سهم صنایع لوازم خانگی ایران از ارزش افزوده صنعتی کشور )واحد: درصد(
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-3.  سهم صنایع لوازم خانگی از تعداد شاغلین صنعتی کشور  

ᅃ ر د نیک  و لکتر ا یع  صنا بخش  ر  د صنعتی  غلین  شا سهم 
نسبت  به   ، بخش ین  ا ر  د ی  لید تو ه  د فزو رزش ا ا با  یسه  مقا
ر  د یه بر  سرما هیت  ما بر  ی  یید تا له  مسا ین  ا   . ست ا ئین تر  پا

 . شد می با نگی  خا برقی  یل  سا و ه  لیدکنند تو یع  صنا با  یسه  مقا

ᅃ  ،الکترونیکی مصرفی  صنایع  سرمایه بر  ماهیت  به  عنایت  با 
برقی  وسایل  تولید  از  بیشتر  بخش  این  در  تورمی  شوک  هرگونه 
به  را  ارزش افزوده  خلق  توان  و  می شود  وارد  هزینه ها  در  خانگی 
این  سهم  کمااینکه،  داد.  خواهد  قرار  تاثیر  تحت  بیشتری  میزان 
برقی  وسایل  با  مقایسه  در  نیز  صنعتی  ارزش افزوده  از  صنایع 

است. داشته  کاهش  خانگی 

10%

90%

17%

83%

15%

85%

14%

86%

ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی

تولید وسایل برقی خانگی

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-3. سهم صنایع لوازم خانگی ایران از کل اشتغال مستقیم صنعتی در کشور 
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-4.   سهم صنایع لوازم خانگی از هزینه مواد اولیه، لوازم و ابزار کار مورد استفاده در بخش صنعتی 

ᅃ مصرفی یع  صنا ر  د لیت  فعا س  مقیا ن  شد چک  کو به  یت  عنا با 
ر  د ن  لیدکنندگا تو ز  ا بخش  ین  ا ینه کرد  هز ن  ا میز  ، نیکی و لکتر ا

. ست ا شته  ا د ی  ید شد هش  کا ر  کا ر  بزا ا و  لیه  و ا د  ا مو ید  خر زمینه 

ᅃ مصرفی کالاهای  صنایع  ارزش افزوده  داشت  توجه  باید 
که  چرا  است،   نداشته  کاهش  میزان  همین  به  الکترونیکی 
طریق  از  صنعتی  ارزش افزوده  از  تولیدات  این  سهم  از  بخشی 
شده  داده  پوشش  بازار  در  آنها  تولیدات  قیمت  شتابنده  رشد 
شده  کم  تولیدات  از  بخش  این  ورودی  میزان  به عبارتی،   است. 
قیمت   شدید  افزایش  سبب  به  خروجی  بخش  در  اما  است، 
سهم  گهانی  نا ریزش  از  تا  است  شده  تلاش  تولیدی،  محصولات 

شود.  جلوگیری  بازاری 

22%

78%

35%

65%

27%

73%

17%

83%

ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی

تولید وسایل برقی خانگی

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-4. سهم صنایع لوازم خانگی ایران از هزینه مواد اولیه، لوازم و ابزار کار مورد استفاده در 
بخش صنعتی
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-5.  سهم از ارزش محصول تولیدی 

ᅃ ش فرو ن  ا میز ز  ا نیکی  و لکتر ا مصرفی  یع  صنا سهم  بیشتر  ل  نزو
 ، بخش ین  ا ن  لیدکنندگا تو د  ا تعد سهم  هش  کا با  یسه  مقا ر  د
به  یع  صنا ین  ا ر  د لید  تو نع  ا مو ن  د بو تر  ید شد ه  هند ن د نشا

 . ست ا خیر  ا ل  سا چند  طی  نگی  خا برقی  یل  سا و نسبت 

 

22%

78%

32%

68%

26%

74%

19%

81%

ساخت کالاهاي مصرفي الکترونيکي

توليد وسايل برقي خانگي

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-5. سهم زیرگروه های صنایع لوازم خانگی از ارزش محصول تولیدی
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-6.   ضریب خلق ارزش افزوده: نسبت ارزش افزوده به ارزش ستانده

ᅃ در افزایش  این  است.  داشته  صعودی  روند  صنعت  متوسط  با  مقایسه  در  لوازم خانگی  صنایع  ارزش  خلق  ضریب  ها(  تحریم  جدید  )دوره   1397 از  پس  سال های  طی 
است.  بوده  بیشتر  است،   بالاتر  خانگی  برقی  وسایل  تولیدکنندگان  نسبت  به  آن  بازیگران  بازاری  قدرت  که  الکترونیکی  مصرفی  صنایع  با  رابطه 
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ابتدای دهه هشتاد ابتدای دهه نود میانه دهه نود 1400ابتدا دهه 

ساخت کالاهای مصرفي الکترونیکي تولید وسايل برقي خانگي

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-6. روند تغییرات ضریب خلق ارزش افزوده در صنایع لوازم خانگی در مقایسه با کل صنعت

ᅃ افزوده ارزش  خلق  توان  بودن  بالاتر  خانگی،  برقی  وسایل  تولید  زیرگروه  به  نسبت  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  ساخت  زیرگروه  پایین تر  ساخت  عمق  به  توجه  با 
است. خانگی  برقی  وسایل  تولید  زیرگروه  فعالان  برای  نامساعدتری  کار  و  کسب  محیط  شرایط  و  چالش ها  دهنده  نشان  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  ساخت 



اطلس جامع صنایع لوازم خانگی ایران

68

3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-7.  فشار هزینه دستمزد

ᅃ از نحوی که  به  است؛  یافته  افزایش   1395 و   1390 سال های  به  نسبت  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  ساخت  زیرگروه  در   1400 سال  در  نهادها  به  خدمات  جبران  نسبت 
است. گرفته  پیشی  نیز  خانگی  برقی  وسایل  تولید   -7-3نمودار زیرگروه 

 68صفحه 
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ساخت کالاهای مصرفي الکترونیکي تولید وسايل برقي خانگي

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-7. نسبت هزینه جبران خدمات به ارزش نهاده ها در زیرگروه های لوازم خانگی
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-8.   شدت اتکا به نیروی کار ساده

ᅃ ،الکترونیکی مصرفی  کالاهای  ساخت  و  خانگی  برقی  وسایل  تولیدکننده  صنایع  بر  مشتمل  لوازم خانگی  صنایع  زیرگروه  دو  هر  در  ساده  کار  نیروی  از  استفاده  شدت 
است. بوده  فزاینده   ،1390 دهه  ابتدای  نسبت  به   1400 دهه  ابتدای  در 

 -8-3شکل 

 69صفحه 

 

  

ساخت کالاهاي مصرفي الکترونيکي توليد وسايل برقي خانگي
ابتدای دهه هشتاد 46/0 45/0
ابتدای دهه نود 35/9 45/2
ميانه دهه نود 51/5 46/5

1400ابتدای دهه  46/8 50/4
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40/0
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60/0

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-8. شدت استفاده از انواع نیروی کار ساده زیرگروه های تولید لوازم خانگی 



اطلس جامع صنایع لوازم خانگی ایران

70

3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-9.  شدت اتکا به نیروی کار ماهر 

ᅃ .است بوده  نزولی  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  و  خانگی  برقی  وسایل  تولیدکننده  صنایع  گروه  دو  هر  در  ماهر  کار  نیروی  به  اتکا  درجه 

ساخت کالاهاي مصرفي الکترونيکي توليد وسايل برقي خانگي
ابتدای دهه هشتاد 35/0 42/3
ابتدای دهه نود 35/7 40/8
ميانه دهه نود 23/8 34/9

1400ابتدای دهه  29/7 33/5

0/0
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35/0

40/0
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ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-9. شدت استفاده از نیروی کار ماهر در زیرگروه های تولید لوازم خانگی
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-10.   شدت اتکاء به تکنسین

ᅃ در که  حالی  در  است،  داشته  باثباتی  نسبتا  روند  خانگی  برقی  وسایل  تولیدکننده  صنایع  شاغل،  انسانی  نیروی  ترکیب  در  تکنسین ها  ظرفیت  از  بهره مندی  زمینه  در 
است.  بوده  کاهنده  روند  این  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  تولیدکننده  صنایع 

ساخت کالاهاي مصرفي الکترونيکي توليد وسايل برقي خانگي
ابتدای دهه هشتاد 9/6 7/1
ابتدای دهه نود 14/5 7/7
ميانه دهه نود 12/4 8/5

1400ابتدای دهه  12/1 7/4
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4/0

6/0

8/0

10/0

12/0

14/0

16/0

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-10. شدت اتکا به ظرفیت تکنسین ها در زیرگروه های تولید لوازم خانگی 
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-11.  شدت اتکاء به نیروی کار مهندس

ᅃ دهه یک  طول  در  است،  بالاتر  خانگی  برقی  وسایل  تولید  با  مقایسه  در  گرچه  ا الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  تولیدکننده  صنایع  در  مهندس  کار  نیروی  به  اتکا  شدت 
است. بوده  نزولی  اخیر 

 

ساخت کالاهاي مصرفي الکترونيکي توليد وسايل برقي خانگي
ابتدای دهه هشتاد 9/4 5/7
ابتدای دهه نود 13/8 6/3
ميانه دهه نود 12/3 10/2

1400ابتدای دهه  11/4 8/8
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14/0

16/0

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-11. شدت استفاده از  نیروی کار مهندس زیرگروه های تولید لوازم خانگی 

ᅃ.است بوده  افزایشی  شاغل  انسانی  نیروی  ترکیب  در  مهندس  کار  نیروی  ظرفیت  از  بهره مندی  شدت  برقی  لوازم خانگی  صنایع  در  مقابل،  در 
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-12.   شدت پرداخت غیرصنعتی به نهاده

ᅃ صنایع نسبت  به  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  تولیدکننده  صنایع  در  داده ها،  هزینه  در  غیرصنعتی  پرداخت های  نسبت  معنای  به  غیرصنعتی  پرداخت  شدت 
است. پائین تر  خانگی  برقی  وسایل   غیرصنعتی به نهاده  12-3شکل تولیدکننده 

 73صفحه 
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ساخت کالاهاي مصرفي الکترونيکي توليد وسايل برقي خانگي

ابتدای دهه هشتاد ابتدای دهه نود ميانه دهه نود 1400ابتدای دهه 

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-12. نسبت هزینه جبران خدمات به ارزش نهاده ها در زیرگروه های لوازم خانگی

ᅃ الکترونیکی کالاهای مصرفی  ساخت  زیرگروه  در  بلعکس  و  است  شده  کمتر  خانگی  برقی  وسایل  تولید  زیرگروه  در   1395 و   1390 سال  به  1400 نسبت  سال  در  این نسبت 
است. یافته  افزایش   1400 سال  در  سهم  این 
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-13.  شدت اتکا به بازارهای صادراتی

ᅃ تولید زیرگروه  فروش  از  صادرات  سهم  که  حالی  در  یافته  افزایش  کمی  است  اندک  بسیار  که  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  ساخت  زیرگروه  در  فروش  به  صادرات  نسبت 
است. بوده  مواجه  کاهش  با  است  درصد  ده  زیر  هم  آن  که  نیز  خانگی  برقی  وسایل 
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ابتدای دهه هشتاد ابتدای دهه نود میانه دهه نود 1400ابتدای دهه 

ساخت کالاهاي مصرفي الکترونیکي تولید وسایل برقي خانگي

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-13. شدت اتکا به بازارهای صادارتی در زیرگروه های صنایع لوازم خانگی

ᅃ پایین عمق  واسطه  به  خارجی  بازارهای  در  آن  پایین  پذیری  رقابت  توان  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  ساخت  زیرگروه  در  فروش  از  صادرات  اندک  سهم  دلایل  از  یکی 
هاست. نهاده  واردات  به  آن  بالای  وابستگی  و  داخل  ساخت 
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-14.   شدت وابستگی به مواد اولیه وارداتی 

ᅃ.می شود مشاهده  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  تولید  بخش  در  اولیه  مواد  به  وارداتی  وابستگی  میزان  بیشترین   1395 سال 
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ساخت کالاهاي مصرفي الکترونیکي تولید وسایل برقي خانگي تولید وسایل برقي خانگي

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-14. شدت اتکا مواد اولیه وارداتی در صنایع لوازم خانگی

ᅃ .است یافته  کاهش  درصد   10 از  کمتر  به   1400 سال  در  سهم  این  داخل،  ساخت  عمق  افزایش  با 
ᅃ.است بوده  کاهشی   1395 سال  به  نسبت  وارداتی  اولیه  مواد  به  وابستگی  سهم   1400 سال  در  رکلی  طو  به 
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-15.   شدت وابستگی به لوازم و تجهیزات اداری

ᅃ.است رسیده   1400 سال  در  درصد  صفر  به   1390 سال  در  درصدی   29 از  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  تولید  بخش  در  اداری  تجهیزات  و  لوام  واردات  به  وابستگی  میزان 
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ساخت کالاهاي مصرفي الکترونیکي تولید وسایل برقي خانگي

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-15. شدت اتکا مواد لوازم و تجهیزات اداری وارداتی در زیرگروه های صنایع لوازم خانگی  
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-16.  شدت وابستگی به ابزار و وسایل کار بادوام 

ᅃ.است رسیده   1400 سال  در  درصد   10 از  کمتر  به   1390 سال  در  درصد   23 از  خانگی  برقی  وسایل  تولید  بخش  در  دوام  با  کار  وسایل  و  ابزار  به  وابستگی  سهم 
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ساخت کالاهاي مصرفي الکترونیکي تولید وسایل برقي خانگي

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-16. شدت اتکا ابزار و وسایل کار بادوام وارداتی در زیرگروه های صنایع لوازم خانگی  
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3.  جایگاه صنایع لوازم خانگی در بخش صنعتی ایران

3-17.   شدت وابستگی به نرم افزار 

ᅃ کمتر به   1400 سال  در  درصد    35 حدود  از  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  ساخت  و  خانگی  برقی  وسایل  تولید  گروه  دو  هر  برای   1395 سال  در  افزار  نرم  به  وارداتی  وابستگی 
است. رسیده  خانگی  برقی  وسایل  تولید  بخش  در  درصد  صفر  و  الکترونیکی  مصرفی  کالاهای  تولید  بخش  در  درصد   6 از 
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ساخت کالاهاي مصرفي الکترونیکي تولید وسایل برقي خانگي

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 3-17. شدت اتکا نرم افزارهای وارداتی در زیرگروه های صنایع لوازم خانگی  

ᅃ مواد هزینه های  فشار  افزایش  خانگی،  لوازم  صنعت  زیرگروه های  در  افزار  نرم  و  دوام  با  کار  ابزار  اداری،  تجهیزات  و  اداری  لوزام  هزینه های  سهم  کاهش  دلیل  مهمترین 
است. ارز  نرخ  جهش های  از  ناشی  ای  واسطه  قطعات  و  اولیه 



فصل چهارم:
عملکرد زیرگروه های کالایی
 صنایع لوازم خانگی ایران

اطلس جامع    صنایع لوازم خانگی ایران
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4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-1.  انواع زیرگروه های کالایی 

زم  ا لو  ، ی ر ا د ا زم  ا لو  ، نگی زم خا ا لو ت  قطعا  ، نی ختما سا تی  د برو و  تی  رد حرا  ، نی ختما سا یش  سرما و  یش  گرما ت  سیسا تا مل  شا نگی  زم خا ا لو صنعت  یی  لا کا ی  ه ها گرو
 . ست ا چک  کو برقی  نگی  زم خا ا لو و    ، بزرگ نگی  زم خا ا لو  ، نه آشپزخا

ساختمانی سرمایش  و  گرمایش  تاسیسات  الف. 

ᅃ چیلر انواع 
ᅃرادیاتور انواع 
ᅃمشعل انواع 
ᅃپکیج
ᅃسرمایشی تجهیزات 
ᅃ گرم آب  دیگ 
ᅃمطبوع تهویه  سیستم 
ᅃکویل فن 
ᅃگازی كولر 

ب. حرارتی و برودتی خانگی

ᅃبگرمکن آ
ᅃبخاری انواع 
ᅃ آبی کولر 
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4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-1.  انواع زیرگروه های کالایی 

بزرگ لوازم خانگی  ج. 

ᅃحرارتی اجاق 
ᅃظرفشویی ماشین 
ᅃلباسشویی ماشین 
ᅃفریزر یخچال 

د. لوازم صوتی و تصویری

ᅃن یو تلو
ᅃکننده پخش  انواع 

کوچک لوازم خانگی  هـ. 

ᅃبهداشتی و  آرایشی 
ᅃخیاطی چرخ 
ᅃز سا ا غذ
ᅃغذایی کن های  گرم 
ᅃاتوکشی و  نظافت  لوازم 
ᅃساز نوشیدنی  لوازم 
ᅃد هو
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4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-2.  حجم تولیدات زیرگروه های مختلف محصولی

ᅃ . ست ا ه  د بو ه  همرا یش  فزا ا با   ، ز گا ق  جا ا و  یزر  فر و  ل  یخچا با  بطه  را ر  د جز  به   1 4 0 2 و   1 4 0 1 ی  ل ها سا ل  طو ر  د نگی  زم خا ا لو لید  تو
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کوچک

1401 1402

6.3%-  0.8% 84.2% 12.1%-  0.3% 11.2% 31.6% 141.3% 27.4% 1.4% 8.4%

ایران  آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 4-1.  تیراژ تولیدات لوازم خانگی بر حسب تعداد دستگاه )واحد: هزار دستگاه(

ᅃ .است بوده  درصد   141.3 معادل  و  توجه  قابل  آبگرمکن  با  رابطه  در  ویژه  به  افزایش  این 
ᅃ 2537 فریزر  و  یخچال  تولید  است،  داده  اختصاص  خود  به  را  کشور  لوازم خانگی  تعداد  از   %34 میلیون،   5.9 تولید  با  که  کوچک  لوازم خانگی  از  پس  تولید،  تیراژ  لحاظ  به 

است.  بوده  لوازم خانگی  صنعت  در  شده  تولید  محصول  ترین  پرتیراژ  دستگاه،  هزار 
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4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-3.  ظرفیت اسمی در صنایع لوازم خانگی

ᅃ .می باشد فریزر  و  یخچال  آن  از  پس  و  کوچک  لوازم خانگی  به  مربوط  لوازم خانگی  صنایع  در  اسمی  ظرفیت  میزان  بالاترین 

ظرفیت اسمی زیرگروه های کالایی در صنایع لوازم خانگی: هزار دستگاه

ظرفیت اسمی 1402ظرفیت اسمی 1396

230011000یخچال و فریزر

19007500ماشین لباسشویی

01400ماشین ظرفشویی

23006000کولر آبی

26009500تلویزیون

آبگرمکن

3200

7200

9200اجاق گاز

7500بخاری

17002100پکیج

2003400کولر گازی

550034450لوازم خانگی کوچک

ماخــذ: وزارت صنعت، معدن و تجارت
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4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-4.  تعداد واحدهای دارای پروانه بهره برداری 

ᅃ . ست ا چک  کو نگی  زم خا ا لو به  ط  بو مر نگی  زم خا ا لو یع  صنا ر  د ی  ر ا بهره برد نه  ا پرو ی  را ا د حد  ا و د  ا تعد ین  بیشتر
ᅃ  . ست ا ه  شد ر  د صا ی  ر ا بهره برد نه  ا پرو د  ا تعد ین  تر لا با  ، ئین پا ی  ر و فنا با  نگی  زم خا ا لو یع  صنا ز  ا ه  گرو و  د ن  ا عنو به  بی  آ لر  کو و  ی  ر بخا بخش  ر  د
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بخاری کولر آبی یخچال و فریزر اجاق گاز آبگرمکن ماشین 
لباسشویی

کولر گازی تلویزیون پکیج ماشین 
ظرفشویی

 ماخــذ: وزارت صنعت، معدن و تجارت

شکل 4-2.  تعداد واحدهای دارای پروانه بهره برداری در صنایع لوازم خانگی برحسب انواع گروه های کالایی

ᅃ.نباشد پائین  واحدها  این  در  بهره برداری  ظرفیت  که  شرطی  به  آید؛  نمی  حساب  به  اشکال  تنهایی  به  بهره برداری  پروانه  دارای  واحدهای  تعداد  بودن  بالا 
ᅃ سرمایه گذاری رشد  ای،  منطقه  بازارهای  در  گرمایش  و  سرمایش  فرآیند  ماهوی  تفاوت های  واسطه  به  بخاری  و  آبی  کولر  برای  توجه  قابل  صادراتی  بازار  فقدان  به  توجه  با 

باشد. داشته  محصولات  این  صادرات  توسعه  از  روشنی  نمای  دور  تواند  نمی  محصولات  این  تولید  در 
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4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-5.  ظرفیت بهره برداری شده در صنعت لوازم خانگی

ᅃ  %3 4 با  پکیج  به  ط  بو مر عملکرد  ین  بهتر ن  میا ین  ا ر  د  . ست ا ی  ر ا بهره برد یین  پا ظرفیت  ز  ا کی  حا نگی  زم خا ا لو یع  صنا ر  د یی  لا کا ی  ه ها یرگرو ز عملکرد  ر  آما بررسی 
 . شد می با ئینی  پا رقم  که  ست  ا ی  ر ا بهره برد ظرفیت 
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پکیج یخچال و فریزر ماشین 
لباسشویی
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آبگرمکن ماشین 
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 ماخــذ: وزارت صنعت، معدن و تجارت 

شکل 4-3.  تعداد واحدهای دارای پروانه بهره برداری در صنایع لوازم خانگی برحسب انواع گروه های کالایی

ᅃ .است  %6 با  گاز  اجاق  به  مربوط  شده  بهره برداری  ظرفیت  کمترین 
ᅃ .است بوده   1402 سال  در   %18 نیز  لوازم خانگی  صنعت  شده  بهره برداری  ظرفیت  متوسط 
ᅃ.می سازد ضروری  را  خانگی  لزوام  صنعتی  ساختار  اصلاح  و  بازنگری  اهمیت  خانگی،  لوازم  صنعت  در  بهره برداری  پایین  ظرفیت های 
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4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-6.  تعداد واحدهای دارای پروانه بهره برداری 

ᅃ در رقابت  تمرکز  درجه  همچنان  است،  زیاد  فعال  بنگاه های  تعداد  گرچه  ا بر  انرژی  لوازم خانگی  محصولات  سایر  با  رابطه  در  بخاری،  و  آبگرمکن  آبی،  کولر  یخچال،  جز  به 
بالاست.  بازار 

درجه تمرکز رقابت در بازار برحسب زیرگروههای عمده لوازم خانگی در دوره قبل و پس از بازگشت تحریمها )واحد: درصد(

وضعیت رقابتسهم بازاری 3 بنگاه برتر )1402(سهم بازاری 3 بنگاه برتر )1396(تعداد واحدهای فعالرشته  فعالیت
رقابتی2055134.3یخچال و فریزر

انحصاری 928872ماشین لباسشویی

انحصاری 379874.8ماشین ظرفشویی

رقابتی 2115531کولر آبی

نسبتا رقابتی 556752.5تلویزیون

آبگرمکن

649
در بخش بخاری کاملا رقابتی، سایر متغیر

گازسوزها درجه رقابت کمتر اجاق گاز

بخاری

کاملا انحصاری 10095.2پکیج

انحصاری 69.9*90کولر گازی

ماخــذ: وزارت صنعت، معدن و تجارت

ᅃ و سوءاستفاده  مولد  می تواند  نیابد،  افزایش  واحدها  این  اجتماعی  پذیری  مسئولیت  بالا،  بازاری  قدرت  با  مواجه  زیرگروه های  در  بازاری  قدرت  افزایش  تناظر  به  گر  ا
باشد. بازار  در  غیرمنصفانه  رویه های  اتخاذ 
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4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-7.  عمق ساخت داخل در صنایع لوازم خانگی

ᅃ ص ختصا ا د  خو به  را  خل  ا د خت  سا عمق  ین  کمتر  ، %3 0 ی  ز سا خلی  ا د رصد  د با  ی  ز لرگا کو و  خل  ا د خت  سا عمق  ین  بیشتر  ،  %1 0 0 ی  ز سا خلی  ا د رصد  د با  بی  آ لر کو
. ست ا ه  د ا د

ᅃ خلی ا د خت  سا ت  رجا د ز  ا ت  لا محصو ین  ا  ) پکیج و  بگرمکن  آ  ، ز گا ق  جا ا  ، ی ر بخا ( یشی  گرما یل  سا و ر  د نه  را و فنا ی  ظرفیت ها و  ت  قطعا مین  تا ه  د گستر شبکه  به  جه  تو با 
 . هستند ر  ا رد برخو نگی  زم خا ا لو ت  لا محصو یر  سا به  نسبت  یی  لا با

 ماخــذ: وزارت صنعت، معدن و تجارت 

شکل 4-4.  عمق ساخت داخل در زیرگروه های صنایع لوازم خانگی )واحد: درصد(
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4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-8.  واردات محصولات لوازم خانگی 

ᅃ یل با مو و  پ  تا لب  به  متعلق  ت  ا رد ا و ین  ا ز  ا بزرگی  حجم  لبته  ا  . ست ا ه  د بو ر  لا د رد  میلیا  4 . 3 ل  د معا  1 4 0 2 ل  سا ر  د ی  ر ا د ا و  نگی  زم خا ا لو ت  لا محصو ت  ا رد ا و ن  ا میز
 . ند ا شته  ا د ت  ا رد ا و رزش  ا ر  لا د رد  میلیا  1 . 3 تنها  نگی  زم خا ا لو ت  لا محصو یر  سا و  ست  ا

ᅃ. ست ا ه  د بو صنعت  ین  ا تی  ا رد ا و ت  قطعا به  متعلق  نیز  ر  لا د ن  میلیو  5 7 0 به  یک  نزد  ، نگی زم خا ا لو ت  لا محصو ت  ا رد ا و ر  لا د رد  میلیا  1 . 3 د  و حد ز  ا
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قطعات لوازم خانگی تاسیسات گرمایش و
سرمایش ساختمانی 

لوازم اداری  لوازم ساختمانی  مصنوعات فلزی  لوازم خانگی برقی 
کوچک 

لوازم خانگی بزرگ  لوازم آشپزخانه  حرارتی و برودتی 
خانگی 

 ماخــذ: وزارت صنعت، معدن و تجارت 

شکل 4-5.  میزان واردات 12 ماهه سال 1402 برحسب میلیون دلار 



اطلس جامع صنایع لوازم خانگی ایران

89

4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-9.  صادرات محصولات لوازم خانگی

ᅃ 1 1 7 با  نه  آشپزخا زم  ا لو به  متعلق  ت  را د صا حجم  ین  بیشتر  . ست ا ه  د بو ر  لا د ن  میلیو  4 2 3 بر  برا  1 4 0 2 ل  سا ر  د ی  ر ا د ا و  نگی  زم خا ا لو ت  لا محصو ت  را د صا ن  ا میز
 . ست ا ه  د بو ر  لا د ن  میلیو  1 0 1 با  تی  د برو و  رتی  حرا ت  لا محصو و  ر  لا د ن  میلیو
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 ماخــذ: وزارت صنعت، معدن و تجارت 

شکل 4-6.  میزان صادرات 12 ماهه سال 1402 برحسب میلیون دلار 

ᅃ قطعات رشد،   %87 با  ساختمانی  لوازم  است.  محصولات  این  صادرات   %15 رشد  دهنده  نشان   1402 سال  ماه   6 صادرات  میزان  با   1403 ماه   6 صادرات  میزان  مقایسه 
اند. کرده  تجربه  را  صادرات  در  رشد  بیشترین  رشد   %35 با  بزرگ  لوازم خانگی  و  رشد   %35 با  ساختمانی  سرمایش  و  گرمایش  تاسیسات  رشد،   %38 با  لوازم خانگی 
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4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-10.  قطعه سازی لوازم خانگی 

 : ز ا رتند  عبا تی  را د صا بلیت  قا ی  را ا د و  ه  شد لید  تو ی  نه ها نمو ز  ا برخی 
ᅃ)الکترومکانیکی( برودتی  و  حرارتی  ترموستات  مدل   40 از  بیش 

اتاقی	  ترموستات های 

موئین	  لوله  ترموستات های 

مستغرق	  و  جداری  ترموستات های 

)برودتی(	  سرمایشی  ترموستات های 

ᅃ رادیاتور ترموستاتیک  شیر 
ᅃحسگر انواع 

ز  ا ه  کنند نعت  مما و  برد  ر کا بل  قا بخشها  و  یع  صنا ز  ا یگر  د ی  ر بسیا ر  د که   ، صنعت ین  ا ر  د تنها  نه   ، نگی زم خا ا لو یع  صنا زه  حو ر  د ل  فعا ی  ی ها ز قطعه سا ت  ا لید تو
. ست ا ی  رز ا ی  ینه ها هز
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4.  عملکرد زیرگروه های کالایی  صنایع لوازم خانگی ایران

4-10.  قطعه سازی لوازم خانگی 
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-1.  الگوی استقرار بنگاه های تولیدکننده »کالاهای مصرفی الکترونیکی« 

ᅃ رت صو به   ، ن یرا ا ر  د نیکی  و لکتر ا مصرفی  ی  ها لا کا لید  تو
ل  حا ر  د ر  کشو ی  ن ها ستا ا ز  ا ی  د و معد ر  د و  خت  ا یکنو غیر

 . ست ا م  نجا ا

ᅃ تعداد بیشترین  قزوین  و  فارس  تهران،  البرز،  استان های 
الکترونیکی«  مصرفی  کالاهای  »ساخت  تولید  بنگاه های 
 30 از  کمتر  هم  استان ها  این  در  تعداد  این  چند  هر  دارند.  را 

می باشند. واحد 

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی جغرافیایی بنگاه های تولیدکننده »کالاهای مصرفی الکترونیکی« به لحاظ تعدادی شکل 5-1.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-2.  الگوی استقرار بنگاه های تولیدکننده »وسایل برقی خانگی« 

ᅃ ز ا ی  بیشتر د  ا تعد ر  د  ، ن یرا ا ر  د نگی  خا برقی  یل  سا و لید  تو
ل  حا ر  د نیکی  و لکتر ا مصرفی  یع  صنا نسبت  به  ن ها  ستا ا

 . ست ا م  نجا ا

ᅃ برقی وسایل  »تولید  بنگاه های  دارای  استان   14 بین  در 
دارند. استقرار  واحد   20 کمتراز  استان   10 در  خانگی« 

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی جغرافیایی بنگاه های تولیدکننده »وسایل برقی خانگی« به لحاظ تعدادی شکل 5-2.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-3.  الگوی پراکندگی شاغلین صنایع تولیدکننده »کالاهای مصرفی الکترونیکی« 

ᅃ ر ستقرا ا با  نسبی  ظر  رتنا د غلین  شا ر  ستقرا ا ی  لگو ا
ن ها  ستا ا برخی   ، قع ا و ر  د  . رد ا د ر  قرا ه  لیدکنند تو ی  ها حد ا و
ها  حد ا و کل  به  ل  فعا ی  ها حد ا و نسبت   ، ین قزو ن  همچو
به  ن  ستا ا ین  ا ر  د ل  فعا غلین  شا د  ا تعد ز  ا تر  لا با تب  مرا به 

 . ست ا ن ها  ستا ا یر  سا نسبت 

ᅃ در را  شاغلین  تعداد  بیشترین  تهران  استان  چند  هر 
در  را  الکترونیکی«  مصرفی  کالاهای  »ساخت  بنگاه های 
بزرگ تر  مقیاس  با  بنگاه های  از  فارس  استان  دارد،  اختیار 

بنگاه(. هر  در  شاغل  300نفر  )بالای  است  برخوردار 

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی جغرافیایی بنگاه های تولیدکننده »کالاهای مصرفی الکترونیکی« به لحاظ تعداد شاغلین شکل 5-3.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-4.  الگوی پراکندگی شاغلین صنایع تولیدکننده »وسایل خانگی برقی«

ᅃ ر د نگی  خا برقی  یل  سا و یع  صنا غلین  شا د  ا تعد ین  بیشتر
ن  یجا با ر آذ  ، ی رضو ن  سا خرا  ، ن صفها ا  ، ن تهرا ی  ن ها ستا ا

. هستند مستقر  ین  قزو و  شرقی 

ᅃ استان  14 بین  در  شد،  ملاحظه  قبل  بخش  در  که  همانگونه 
 10 در  خانگی«،  برقی  وسایل  »تولید  تولیدی  بنگاه های  دارای 
یک  مورد  در  فقط  اما  هستند،  مستقر  واحد   20 از  کمتر  استان 

هستند.  شاغل  نفر   1000 زیر  استان  

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی جغرافیایی بنگاه های تولیدکننده »وسایل برقی خانگی« به لحاظ تعداد شاغلین شکل 5-4.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-5. پراکندگی سهم ارزش افزوده ایجادی تولیدکنندگان »کالاهای مصرفی الکترونیکی« فعال در استان های کشور

ᅃ سبی تنا ن  ا عنو هیچ  به   ، صله حا ه  د فزو رزش ا ا منظر  ز  ا
د  یجا ا ر  د آنها  سهم  و  ها  حد ا و ر  ستقرا ا ی  لگو ا ن  میا

. رد ا ند د  جو و ه  د فزو رزش ا ا

ᅃ دو استان البرز و فارس بیشترین سهم در ایجاد ارزش افزوده
را  الکترونیکی«  مصرفی  »کالاهای  تولیدکننده  بنگاه های 

نموده اند. ایجاد 

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی جغرافیایی بنگاه های تولیدکننده »وسایل برقی خانگی« به لحاظ تعداد شاغلین شکل 5-5.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-6.  پراکندگی سهم ارزش افزوده ایجادی»تولید وسایل برقی خانگی« فعال در استان های کشور

ᅃ سب تنا م  عد نیز  نگی  خا برقی  یل  سا و لید  تو زمینه  ر  د
د  یجا ا ر  د آنها  سهم  و  ها  حد ا و ر  ستقرا ا ی  لگو ا ن  میا

  . رد ا ند د  جو و ه  د فزو رزش ا ا

ᅃ ارزش افزوده و  اشتغال  بنگاه،  تعداد  بیشترین  تهران  استان 
دارد. را  ایجادی 

ᅃ اشتغال و  بنگاه  تعداد  کمترین  داشتن  با  کرمان  استان 
است. نموده  ایجاد  را  ارزش افزوده  بالاترین 

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

شکل 5-6.  الگوی توزیع جغرافیایی پرداخت های صورت گرفته در قالب جبران خدمات در صنایع مولد »وسایل برقی خانگی«
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-7. پراکندگی نسبت جبران خدمات به شاغلین بنگاه های تولیدکننده »کالاهای مصرفی الکترونیکی« 

ᅃ د یجا ا ر  د ل  و ا رتبه  شتن  ا د ر  ختیا را د با  رس  فا ن  ستا ا
یی  لا کا ه  گرو ر  د ستمزد  د ن  ا میز ین  تر لا با ه  د فزو رزش ا ا
. ست ا ه  کرد خت  ا پرد نیز  را   » نیکی و لکتر ا مصرفی  ی  ها لا کا «

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی جغرافیایی نسبت جبران خدمات به شاغلین بنگاه های »تولید کالاهای مصرفی الکترونیکی« شکل 5-7.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-8.  پراکندگی نسبت جبران خدمات به شاغلین بنگاه های »تولید وسایل برقی خانگی« فعال در استان های کشور

ᅃ د یجا ا ر  د ل  و ا رتبه  شتن  ا د ر  ختیا را د با  ن  کرما ن  ستا ا
یی  لا کا ه  گرو ر  د ستمزد  د ن  ا میز ین  تر لا با ه  د فزو رزش ا ا

. ست ا ه  کرد خت  ا پرد نیز  را   » نگی خا برقی  یل  سا و لید  تو «

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی جغرافیایی نسبت جبران خدمات به شاغلین بنگاه های »تولید وسایل برقی خانگی« شکل 5-8.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-9.  پراکندگی تشکیل سرمایه ثابت بنگاه های »ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی« فعال در استان های کشور

ᅃ ر د را  بت  ثا ی  ر ا یه گذ سرما ن  ا میز ین  بیشتر رس  فا ن  ستا ا
ی  ها لا کا خت  سا « ی  ه ها بنگا ر  د ر  کشو ی  ن ها ستا ا بین 

. ست ا شته  ا د  » نیکی و لکتر ا مصرفی 

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی جغرافیایی تشکیل سرمایه ثابت بنگاه های »ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی«  شکل 5-9.  الگوی پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-10.  پراکندگی تشکیل سرمایه ثابت بنگاه های »تولید وسایل برقی خانگی« فعال در استان های کشور

ᅃ ین بیشتر ین  قزو و  ن  تهرا ن  ستا ا  ،1 4 0 0 هه  د ی  ا بتد ا ر  د
برقی  یل  سا و لید  تو زمینه  ر  د بت  ثا ی  ر ا یه گذ سرما ن  ا میز

. ند ا شته  ا د را  نگی  خا

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی تشکیل سرمایه ثابت بنگاه های »تولید وسایل برقی خانگی« فعال در استان های کشور شکل 5-10.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-11.  پراکندگی نسبت صادرات مستقیم کارگاه هابه فروش  بنگاه های »ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی« فعال در استان های کشور

ᅃ  مستقیم ت  را د صا که  ست  ا نی  ستا ا تنها  رس   فا ن  ستا ا
  » نیکی و لکتر ا مصرفی  ی  ها لا کا خت  سا « ی  ه ها بنگا ی  ها لا کا
ر  بسیا ش  فرو به  نسبت  ن  آ سهم  هرچند   . ست ا شته  ا د را 

. ست ا ندک  ا

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی نسبت صادرات مستقیم کارگاه هابه فروش  بنگاه های »ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی«  شکل 5-11.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-12.  پراکندگی نسبت صادرات به فروش  بنگاه های »تولید وسایل برقی خانگی« فعال در استان های کشور

ᅃ ن د بو ی  مرز یت  مز ز  ا ه  د ستفا ا با  بی  غر ن  یجا با ر آذ ن  ستا ا
برقی  یل  سا و ی  لید تو « ی  ها لا کا ت  را د صا ن  ا میز ین  تر لا با

. ست ا شته  ا د را   » نگی خا

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی نسبت صادرات به فروش  بنگاه های »تولید وسایل برقی خانگی« شکل 5-12.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-13.  پراکندگی نسبت توان خلق ارزش افزوده بنگاه های »ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی« فعال در استان های کشور

ᅃ را ه  د فزو رزش ا ا خلق  ن  ا تو ن  ا میز ین  بیشتر ز  لبر ا ن  ستا ا
ی  ها لا کا خت  سا « ی  ه ها بنگا ر  د ر  کشو ی  ن ها ستا ا بین  ر  د

. ست ا شته  ا د  » نیکی و لکتر ا مصرفی 

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی نسبت توان خلق ارزش افزوده بنگاه های »ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی« شکل 5-13.    پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-14.  پراکندگی نسبت توان خلق ارزش افزوده بنگاه های »تولید وسایل برقی خانگی« فعال در استان های کشور

ᅃ خلق ن  ا میز ین  بیشتر ن  کرما و  ن  گیلا ی  ن ها ستا ا
را    » نگی خا برقی  یل  سا و لید  تو « ه  یرگرو ز ر  د ه  د فزو رزش ا ا

. ند ه ا د نمو د  یجا ا

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی نسبت توان خلق ارزش افزوده بنگاه های »تولید وسایل برقی خانگی«  شکل 5-14.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی
5-15.  پراکندگی نسبت هزینه های غیر تولیدی  به نهاده بنگاه های »ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی« فعال در استان های کشور

ᅃ ی ینه ها هز ن  ا میز ین  بیشتر ز  لبر ا و  ن  تهرا ی  ن ها ستا ا
ر  د ر  کشو ی  ن ها ستا ا بین  ر  د را  ه  د نها به  ی  لید تو غیر
 » نیکی و لکتر ا مصرفی  ی  ها لا کا خت  سا « ی  ه ها بنگا

. ست ا شته  ا د

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی نسبت هزینه های غیر تولیدی  به نهاده بنگاه های »ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی«  شکل 5-15.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-16.  پراکندگی نسبت هزینه های غیر تولیدی  به نهاده بنگاه های »تولید وسایل برقی خانگی« فعال در استان های کشور

ᅃ خلق ین  بیشتر که  لی  حا ر  د ن  کرما و  ن  گیلا ی  ن ها ستا ا
ی  ینه ها هز سهم  ین  تر لا با ند  شته ا ا د را  ه  د فزو رزش ا ا
 » نگی خا برقی  یل  سا و لید  تو « ه  یرگرو ز ر  د را  ی  لید تو غیر 

. ند ا شته  ا د نیز  را  ه  د نها به  نسبت 

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی نسبت هزینه های غیر تولیدی  به نهاده بنگاه های »تولید وسایل برقی خانگی«  شکل 5-16.  پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-17.  پراکندگی نسبت مواد اولیه وارداتی به کل مواد اولیه»ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی« فعال در استان های کشور

ᅃ د یجا ا ر  د لا  با ی  سهم گیر د  جو و با  رس  فا و  ز  لبر ا ن  ستا ا و   د
ین  بیشتر  ، ت ما خد ن  ا جبر و  ت  را د صا  ، ه د فزو رزش ا ا
ی  ها لا کا ه  یرگرو ز « ر  د تی  ا رد ا و لیه  و ا د ا مو به  بستگی  ا و

 . رند ا د را   » نیکی و لکتر ا مصرفی 

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی نسبت مواد اولیه وارداتی به کل مواد اولیه»ساخت کالاهای مصرفی الکترونیکی« شکل 5-17.   پرا
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5.  عملکرد زیرگروه های صنایع لوازم خانگی ایران در بعد استانی

5-18.  پراکندگی نسبت مواد اولیه وارداتی به کل مواد اولیه»تولید وسایل برقی خانگی« فعال در استان های کشور

ᅃ لیه و ا د  ا مو به  بستگی  ا و ین  تر لا با قم  و  ن  کرما ن  ستا ا
به   » نگی خا برقی  یل  سا و لید  تو « ه  یرگرو ز ر  د را  تی  ا رد ا و

. ند ا ه  د ا د ص  ختصا ا د  خو

ایران آمار  مرکز  ماخذ: 

کندگی نسبت مواد اولیه وارداتی به کل مواد اولیه»تولید وسایل برقی خانگی« شکل 5-18.  پرا
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